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I U�DUOTIS. INTERESØ KRY�KELË: ES PREKYBOS 
POLITIKA 

  
 

U�duoties tikslas � i�analizuoti ekonominius ES interesus ir ávertinti ES prekybos 
politik¹.  
 

U�duotis dalyviams 
Jûs esate ES prekybos departamento darbo grupë, kuriai pavesta ávertinanti �á Nacionalinës italø 

batø gamyklø asociacijos pasiûlym¹. I�analizavê pateiktus  argumentus, ávardinkite tokio 

sprendimo priëmimo pasekmes ES interesams. Atsakyme prioritet¹  teikite ekonominei logikai. 

Naudokitës �iniomis apie ES prekybos politik¹. 

 

U�duoties apra�ymas 

 
�altinis: 2006 gegu�ës 4d. skelbimas Financial Times 
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II U�DUOTIS. IT PRODUKTØ PARDAVIMØ VALDYMAS  
 
 

U�duotis tikslas � i�analizuoti pardavimø valdymo pobûdá dirbant su IT 
sprendimais.  

U�duoties klausimas � suformuoti pardavimø departamentui pardavimo 
strategij¹.  

U�daviniai:  

1. Nusistatyti pardavimo tiksl¹; 

2. Numatyti pagrindinius pardavimo strategijos etapus dviejø metø laikotarpyje;  

3. Numatyti preliminarø biud�et¹, reikaling¹ pardavimo strategijos ágyvendinimui. (jums 

reikaling¹ lë�ø kieká). 

 

Pateikta informacija 

Jûs esate kompanijos Hewlett-Packard padalinio Lietuvoje UAB �Hewlett-Packard� 

(HP) pardavimø departamento vadovas. HP yra viena did�iausiø IT sprendimø kompanijø pasaulyje, 

kurios keturiø paskutiniø finansiniø ketvirèiø, pajamos siekë 94,1 mlrd. JAV doleriø. HP visame 

pasaulyje teikia spausdinimo, asmeniniø bei verslo kompiuteriø ir IT infrastruktûros sprendimus 

namø vartotojams, verslui ir vie�ajam sektoriui. Kompanija visose rinkose pardavimus plëtoja per  

didmeninius bei ágaliotuosius verslo partnerius ir ma�meninius tinklus. 

Jûs, kaip pardavimø vadovas, su�inote, jog Lietuvos stambi ámonë ERA ketina atnaujinti 

kompiuterinê árang¹ ir ásidiegti finansø valdymo sistem¹. Ámonëje yra 3.000 kompiuterizuotø darbo 

vietø.  

ERA � ma�meninës prekybos plataus vartojimo prekëmis rinkos lyderë Lietuvoje. Savo 

veikl¹ pleèia ir kitose Baltijos �alyse. ERA valdo vien¹ did�iausiø Baltijos �alyse ma�meninës 

prekybos tinklø �ERA�, kurá sudaro 400 parduotuviø Lietuvoje ir 40 � Latvijoje, 5 - Estijoje. 

Bendrovë taip pat u�siima maisto produktø perfasavimu, etikeèiø spausdinimu, transporto 

paslaugomis, didmenine prekyba ir nuoma. 2006 metais ERA apyvarta pasiekë 1,6 mlrd. litø. 
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III U�DUOTIS. INOVACINIS SPRENDIMAS, REMIANTIS 
VARTOTOJØ ELGSENOS POKYÈIAIS 

 
 

U�duoties tikslas � pasiûlyti �urnalø leidëjams naujø galimybiø, atsi�velgiant á 
naujas vartotojø elgsenos tendencijas.  

U�duoties u�daviniai: 

1) i� pateiktø vartotojø elgsenos tendencijø i�sirinkti vien¹, dalyvio po�iûriu 

ry�kiausiai stebim¹ Lietuvoje arba teikianèi¹ daugiausiai galimybiø �urnalø 

leidëjams 

2) sugeneruoti ir pristatyti inovacinê idëj¹ �urnalo �Verslo klasë� leidëjams, remiantis 

pasirinkta  tendencija.  

 

Pasirinkimui siûlomos vartotojø elgsenos tendencijos: 

 

Informacijos vartojimo gausa ir ávairumas. Sparèiai auganèios technologijos daro 

informacij¹ pasiekiam¹ bet kur ir bet kada. Auga virtualaus kanalo vaidmens didëjimas. Informacijos 

vartojama vis daugiau ir i� ávairesniø �altiniø. Kita vertus, dël did�iulio informacijos kiekio atsiranda 

poreikis informacijos filtracijai ir sistematizacijai. 

Savirai�kos poreikio augimas.  Ekonominiø gyvenimo s¹lygø gerëjimas, kylantis 

i�silavinimo lygis bei  technologinë pa�anga s¹lygoja vis ry�kesná �moniø savirai�kos poreiká. 

Vartotojai mieliau renkasi ne pasyvaus bet aktyvaus vartojimo form¹. Pavyzd�iui, aktyviai dalyvauja 

virtualios enciklopedijos kûrime.  

Socialinës atsakomybës svarbos augimas. Ekonomikos augimas s¹lygoja �moniø 

rûpinim¹si socialiniais procesais.  Vartotojams svarbu, jei  ámonë (prekës/paslaugos tiekëjas) rûpinasi  

vaikø teisiø apsauga, ligø prevencija, pagalba atskirtiesiems, aplinkosauga,  tar�os ma�inimu, ir kitais 

socialinës atsakomybës srities klausimais, da�nai nesusijusiais su tiesiogine veikla.  

�monës buriasi pagal interesus. Technologinë pa�anga, �moniø i�silavinimo lygio 

augimas, regionø atskirties ma�inimo programø ágyvendinimas ir kiti veiksniai s¹lygoja geografiniø, 

am�iaus, lyties, specialybës, pajamø kriterijø átakos ma�ëjim¹ identifikuojant  vartotojø segmentus. 

Tuo tarpu svarbesná vaidmená vaidina vartotojø pomëgiai, áproèiai, bendros vertybës, psichologinis 

asmenybës tipas. 


