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I UZDUOTIS. INTERESU KRYZKELE: ES PREKYBOS
POLITIKA

UZduoties tikslas — iSanalizuoti ekonominius ES interesus ir jvertinti ES prekybos

politika.

UZduotis dalyviams

Jus esate ES prekybos departamento darbo grupé, kuriai pavesta jvertinanti § Nacionalinés italy
baty gamykly asociacijos pasitlyma. ISanalizave pateiktus — argumentus, (vardinkite tokio
sprendimo priémimo pasekmes ES interesams. Atsakyme prioritetg teikite ekonominei logikai.

Naudokités ziniomis apie ES prekybos politika.

UZduoties aprasymas

BRUSSELS BOYCOTTS

SOUTHERN EUROPE

Brussels and part of Europe are not defending the manufacturing
industries, the consumers and the workers which are losing income
amd seeing the resources they worked so hard to create disappear.
Over the past two years the Euragean Commission has continually given ridiculous
reasons far postponing the adoption of a compulsory mark of origin
on saveral categories of goods imparied into the EL:
footwear, textilss/clathing, leather and leather goads, furniture, ceramic products, jewellery.
Even the [atest meeting in Brussels
‘which was, at last, supposed to be conclusive, ended in a stalemate and yel in anather postpanement.
This is a clearly hostile stance against defending manufacturers,
saving jobs and protecting consumers.

The "Made in" mark is a crucial factor in achigving fairness in trade relations. It is nota
protectionist measure but a move towards transparency for the benefit of consumears.
Keeping quiet about the origin of goods is in fact a way of boosting the interests of 2
small number of strong importers' lohbies.

The lack of a ‘Made in" mark makes Europeans second-class consumers compared to
Americans, Chinese, Australians, Japanase, efc.
who already benefit from this information.

Even though we are aware of the possibla reactions, if the Commission does not
immediately adopt a compulsary mark of origin

WE WILL ASK

the Government for

NATIONAL LAWS

which, while awaiting the adoption

of an European law, implement

A COMPULSORY MARK
OF ORIGIN

on non-EU products.

We cannot continue to suffer this! National
rrAWAN We must defend our products Iﬂ of tulian Shoe
SHOES and thousands of jobs. ANC.L servem

Saltinis: 2006 geguzes 4d. skelbimas Financial Times



I1 UZDUOTIS. IT PRODUKTU PARDAVIMU VALDYMAS

UZduotis tikslas — iSanalizuoti pardavimy valdymo pobudj dirbant su IT

sprendimais.

UZduoties klausimas — suformuoti pardavimy departamentui pardavimo

strategija.
UZdaviniai:
1. Nusistatyti pardavimo tiksla;
2. Numatyti pagrindinius pardavimo strategijos etapus dvieju mety laikotarpyje;

3. Numatyti preliminary biudzeta, reikalinga pardavimo strategijos jgyvendinimui. (jums

reikalinga lesy kiekyj).

Pateikta informacija

Jus esate kompanijos Hewlett-Packard padalinio Lietuvoje UAB , Hewlett-Packard®
(HP) pardavimy departamento vadovas. HP yra viena didziausiy IT sprendimy kompanijy pasaulyje,
kurios keturiy paskutiniy finansiniy ketvirciy, pajamos sieké 94,1 mlrd. JAV doleriy. HP visame
pasaulyje teikia spausdinimo, asmeniniy bei verslo kompiuteriy ir IT infrastruktiaros sprendimus
namuy vartotojams, verslui ir viesajam sektoriui. Kompanija visose rinkose pardavimus plétoja per

didmeninius bei jgaliotuosius verslo partnerius ir mazmeninius tinklus.

Jus, kaip pardavimy vadovas, suzinote, jog Lietuvos stambi jmoné ERA ketina atnaujinti
kompiutering jranga ir jsidiegti finansy valdymo sistema. Imonéje yra 3.000 kompiuterizuoty darbo

viety.

ERA — mazmeninés prekybos plataus vartojimo prekémis rinkos lyderé Lietuvoje. Savo
veiklg plecia ir kitose Baltijos Salyse. ERA valdo viena didziausiy Baltijos Salyse mazmeninés
prekybos tinkly ,,ERA®, kuri sudaro 400 parduotuviy Lietuvoje ir 40 — ILatvijoje, 5 - Estijoje.
Bendroveé taip pat uzsiima maisto produkty perfasavimu, etikeciy spausdinimu, transporto

paslaugomis, didmenine prekyba ir nuoma. 2006 metais ERA apyvarta pasieké 1,6 mlrd. lity.



II1 UZDUOTIS. INOVACINIS SPRENDIMAS, REMIANTIS
VARTOTOJU ELGSENOS POKYCIAIS

UZduoties tikslas — pasitlyti Zurnaly leidéjams naujy galimybiy, atsiZvelgiant

naujas vartotojy elgsenos tendencijas.

UZduoties uZdaviniai:

1) 1§ pateikty vartotojy elgsenos tendencijy iSsirinkti viena, dalyvio poziuriu
rySkiausiai stebima Lietuvoje arba teikiancia daugiausiai galimybiy Zurnaly
leidéjams

2) sugeneruoti ir pristatyti inovacing idéja zurnalo ,,Verslo klas¢* leidéjams, remiantis

pasirinkta tendencija.

Pasirinkimui siilomos vartotojy elgsenos tendencijos:

Informacijos vartojimo gausa ir jvairumas. Sparciai augancios technologijos daro
informacijq pasiekiamg bet kur ir bet kada. Auga virtualaus kanalo vaidmens didéjimas. Informacijos
vartojama vis daugiau ir i§ jvairesniy Saltiniy. Kita vertus, dél didziulio informacijos kiekio atsiranda

poreikis informacijos filtracijai ir sistematizacijai.

SaviraiSkos poreikio augimas. Ekonominiy gyvenimo salygy geréjimas, kylantis
i$silavinimo lygis bei technologiné pazanga salygoja vis rySkesni Zzmoniy saviraiSkos poreiki.
Vartotojai mieliau renkasi ne pasyvaus bet aktyvaus vartojimo forma. Pavyzdziui, aktyviai dalyvauja

virtualios enciklopedijos kurime.

Socialinés atsakomybés svarbos augimas. Ekonomikos augimas salygoja zmoniy
rapinimasi socialiniais procesais. Vartotojams svarbu, jei jmoné (prekés/paslaugos tickéjas) rapinasi
vaiky teisiy apsauga, ligu prevencija, pagalba atskirtiesiems, aplinkosauga, tar§os mazinimu, ir kitais

socialinés atsakomybés srities klausimais, daznai nesusijusiais su tiesiogine veikla.

Zmonés buriasi pagal interesus. Technologiné paZanga, zmoniy issilavinimo lygio
augimas, regiony atskirties mazinimo programy jgyvendinimas ir kiti veiksniai salygoja geografiniy,
amziaus, lyties, specialybés, pajamuy kriterijy jtakos mazéjima identifikuojant vartotojy segmentus.
Tuo tarpu svarbesnj vaidmen] vaidina vartotojy pomeégiai, {prociai, bendros vertybés, psichologinis

asmenybés tipas.



